סגירת חובות – תקשורת המונים
מסלול תקשורת אסטרטגית תש"ע

שם הסטודנט _____________________       ת."ז ___________________

שנה א' 

	סמסטר
	שם הקורס
	נ"ז
	ציון סופי

	א'
	מבוא לתקשורת המונים א'
	3
	

	ב'
	מבוא לתקשורת המונים ב'
	3
	

	א'+ ב'
	יסודות המבע הקולנועי
	4
	

	
	תולדות התקשורת בעולם
	2
	

	
	לשון חברה ותקשורת
	2
	

	
	יסודות העיתונאות
	2
	

	
	יסודות הרדיו
	1
	

	
	יסודות ההפקה באולפן טלוויזיה
	2
	

	
	שימושי מחשב – יסודות התקשורת הדיגיטאלית
	1
	

	
	יסודות הכתיבה לטלוויזיה 
	2
	

	
	מבוא לפרסום
	2
	

	
	פסיכולוגיה חברתית
	2
	

	
	מבוא לסוציולוגיה
	2
	

	א'+ ב'
	מושגי יסוד בתרבות המערב
	4
	

	
	מוסדות התקשורת
	2
	

	
	מבוא לסטטיסטיקה
	2
	

	
	יסודות הכתיבה האקדמית
	2
	


                                        סה"כ 38 נ"ז

שנה ב' 

	סמסטר
	שם הקורס
	נ"ז
	ציון סופי

	
	דיני תקשורת
	2
	

	
	תולדות התקשורת בישראל
	2
	

	
	תקשורת וטכנולוגיה
	2
	

	
	פרוסמינר
	2
	

	
	שיטות מחקר כמותיות
	4
	

	
	שיטות מחקר איכותיות
	4
	


                                        סה"כ 16 נ"ז
שנה ג'

	סמסטר
	שם הקורס
	נ"ז
	ציון סופי

	
	אתיקה בתקשורת המונים
	2
	

	
	סמינר 
	4
	

	
	סדנת פרויקט גמר
	6
	

	
	סטאג'
	0
	


                                         סה"כ 12 נ"ז
חטיבת אומנות – חובה
	שנה 
	שם הקורס
	נ"ז
	ציון סופי

	שנה א'
	מבוא לתולדות האומנות
	4
	

	שנה א'
	מבוא לתקשורת חזותית
	2
	

	שנה ב'
	יסודות העיצוב
	2
	


                                         סה"כ 8 נ"ז

חטיבת אומנות – בחירה 8 נ"ז =  4 קורסי בחירה
	
	שם הקורס
	נ"ז
	ציון סופי

	1.
	
	2
	

	2.
	
	2
	


                                         סה"כ 4 נ"ז

חטיבת העשרה – סה"כ 14 נ"ז
	סמסטר
	שם הקורס
	נ"ז
	ציון סופי

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


             סה"כ 14 נ"ז.
קורסי מורשת 

	סמסטר
	שם הקורס
	נ"ז
	ציון סופי

	
	חברה ופוליטיקה בישראל
	2
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	








סה"כ 12 נ"ז
מסלול  – תקשורת אסטרטגית 

תש"ע

	סמסטר
	שם הסדנא
	ש"ס
	נ"ז
	ציון סופי

	1.
	יסודות הפרסום
	
	2
	

	2.
	לובי פוליטי
	
	2
	

	3.
	יסודות הדוברות
	
	2
	

	4.
	תכנון הפרסום והתקציבאות
	
	2
	

	5.
	סדנת קופירייטינג
	
	2
	

	6.
	סדנת קריאייטיב
	
	2
	

	7.
	ניהול מותגים
	
	2
	

	8.
	הופעה בפני קהל
	
	2
	

	9.
	שיווק ירוק / תוכן שיווקי
יש לבחור את אחת מבין שתי הסדנאות הללו
	
	2
	

	10.
	תכנון מדיה
	
	2
	

	11.
	תכנון קמפיין
	
	2
	

	12.
	אינטרנט כמדיום פרסומי  
	
	2
	


             סה"כ 24 נ"ז.

קורסי בחירה בתקשורת – סה"כ 12 נ"ז =  6 קורסי בחירה 

	
	שם הקורס
	ש"ס
	נ"ז
	ציון סופי

	1.
	**מבוא לשיווק
	
	2
	

	2.
	התנהגות צרכנים
	
	2
	

	3.
	מבוא ליחסי ציבור
	
	2
	

	4.
	
	
	2
	

	5.
	
	
	2
	

	6.
	
	
	2
	


                      


סה"כ 12 נ"ז
**הערה: סטודנט שבחר בחטיבת העשרה "ניהול" יירשם לקורס "מבוא לשיווק" במסגרת קורסי ניהול ולא כבחירה בתקשורת. 
קורסי לפטור אקדמי
	שם הקורס
	ציון סופי

	אנגלית
	

	הבעה
	


מס' נקודות נדרש - 140
מס' נ"ז  בפועל _______

חתימת היועצת__________
