PAGE  
1

המרכז האוניברסיטאי אריאל בשומרון

בית הספר לתקשורת

שנה"ל תשע"א 2012-2011
סמסטר א' 

פייסבוק – ממחשבה למציאות
הראל צדוק
מטרת הסדנא:
הסדנא מיועדת לסטודנטים לתקשורת בעלי אוריינטציה טכנולוגית המעוניינים לשמש כמנהלי פרויקטים וחברים בצוותי פיתוח בארגונים טכנולוגיים. במהלך הסדנא נדון על סביבות העבודה השונות שנוצרו בפייסבוק בניגודי האינטרסים ביניהם ובאינטרסים המשותפים להם. הלומדים בסדנא ידעו לזהות את יתרונם היחסי כמומחים בעולם התקשורת ותרגומו לאפליקציות אפקטיביות. 

הנושאים שיילמדו בסדנא:

· הקשר שבין תקשורת המונים לאינטראקציות אדם מחשב (HCI).
· המשתמש בפייסבוק ומרכיבי המוטיבציה שלו.
· כללי שימושיות בסיסיים החשובים לקיום פעילות ערה ועקבית.
· הפעולות הטכניות הבסיסיות להתחיל קמפיין בפייסבוק והעצמת האפקט השיתופי שלו באמצעות הבסיס השיתופי של הרשת. 

· נהלי הרשת החברתית למפתחים, משווקים ומשתמשים רגילים.

· כיבוד הזכות לפרטיות מאוזנת – כיבוד זכויות הפרט במקביל לדרכים להשגת פרטים אודותיו.

· תכנון פרויקט ברשת החברתית והרכבת צוות לניהולו משלב התכנון ועד ההשקה.

· הפן הטכנולוגי של השימוש בפייסבוק ככלי חברתי.

במהלך הסדנא יידונו Case studies מרחבי העולם, בהם נעשה שימוש ברשת החברתית וייבחנו המגמות בתחום.
חובות הקורס: נוכחות ב-80% מהשיעורים, קריאת מאמרים, השתתפות בדיונים בכיתה. המאמרים המסומנים ב >> הם מאמרי חובה לקריאה בהתאם ללוח השיעורים ולבחינה.
ציון הקורס יורכב מ: 
עבודת אמצע – 20%

השתתפות בכיתה – 10%

עבודת סיכום – 70%
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