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	בית-הספר לתקשורת


מבוא לפרסום
שנה"ל תשע"ב (2011/12) 
קורס סמסטריאלי – סמסטר ב'
מרצה:

 דורית צימנד-שיינר
שעות קבלה: יום ב' 11:00-12:00 בתיאום מראש במייל: doritzimand@gmail.com

מטרות הקורס: 
הקורס נועד לקנות ללומדים בו את ההכרה וההערכה הראשונית של המרכיבים השונים בתקשורת השיווקית: פרסום, יחסי ציבור, קידום מכירות, מכירה אישית, חסויות, תוכן שיווקי, שיווק ישיר ותקשורת אינטראקטיבית. הקורס ישים דגש על מודלים בסיסיים בתכנון תקשורת שיווקית תוך שימת דגש על  התפיסה המודרנית הגורסת שילוב ותיאום בין כל מרכיבי התקשורת השיווקית בהקשר של הפעילות השיווקית של ארגונים עסקיים, חברתיים ופוליטיים. 
חובות הקורס:
תרגיל אמצע – ניתוח תקשורת שיווקית של  ארגון
מבחן מסכם בסוף הסמסטר – המבחן יבדוק את בקיאות הסטודנטים בנושאים אשר ידונו בשיעורים ובחומרי הקריאה כאחד.
ציון הקורס:
תרגיל אמצע – 20% מהציון
מבחן – 80% מהציון
בבליוגרפיה:
Fill, C. (2006). Simply Marketing Communication. Essex: Prentice Hall.
Belch, G. E. and Belch M. A. (2009). Advertising and Promotion An Integrated Marketing Communications Perspective. 8th ed., McGraw-Hill.
נושאי הקורס וחומרי קריאה:
	שיעור
	נושא
	קריאת חובה

	1
	מבוא: מהי תקשורת שיווקית, התפיסה שמאחורי התקשורת השיווקית המשולבת;  תקשורת שיווקית וההקשר השיווקי
	Fill (2006), p. 4-10, 97-104

	2-3
	תקשורת שיווקית – מרכיבים והגדרות
	Fill (2006), p. 14-19.

	4
	מושגים:
בעלי עניין - Stakeholders

נקודות מגע

	

	5
	עקרונות תהליך התק"ש ותחומי ההחלטות; מקומם של ארגוני התקשורת השיווקית בתהליך. 
תקשורת שיווקית וההקשר התקשורתי - מודל התקשורת השיווקית - מרכיביו, גורמים המשפיעים עליו, החלטות במסגרתו, רעשים
	Fill (2006), p. 30-42

	6
	תכנון התקשורת השיווקית המשולבת

	Fill (2006), p. 128-134

	7
	מודלים מסבירים

	Belch & Belch (2007), pp. 164-171


	8
	מודלים מסבירים - המשך
	Belch & Belch (2007), pp. 164-171


	9
	אסטרטגיה של התכנים
עקרון העיקביות

	Frazer, C.F. (1983). "Creative strategy: a management perspective". Journal of advertising, 12, 4, 36-41.



	10
	תקשורת שיווקית בעידן האינטראקטיב 
	Fill (2006), p. 137-144

	11
	אתיקה ותקשורת שיווקית - רגולציה
	אתיקה בתוכן שיווקי:

http://www.rashut2.org.il/editor/UpLoadLow/הדוח%20המלא.pdf
מדריך האתיקה בפרסומות:

http://www.rashut2.org.il/editor/UpLoadLow/מדריך%20האתיקה%20יוני%202005.pdf

	12
	אתיקה ותקשורת שיווקית: "החלום הצ'כי"

	

	13
	סיכום והשלמות
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