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                            בית-הספר לתקשורת
מבוא לתקשורת המונים (א')

תשע"ב / 2011-12 

מרצה: הילה לוינשטיין
אימייל: hilalow@gmail.com

שעת קבלה: יום א', 14:30-15:30 (בתיאום מראש בלבד).

מתרגלות: גב' אודליה אדלר odeliadler@gmail.com 
                 גב' אורית ארגמן-פדידא avif3@bezeqint.net 
תיאור הקורס ומטרותיו
קורס דו-סמסטריאלי זה מיועד לערוך היכרות ראשונית עם תקשורת ההמונים כזירה תיאורטית ומעשית. הקורס יסקור את התפתחותה ההיסטורית של תקשורת ההמונים, יציג מודלים ותיאוריות העוסקים בתפקידיהם ובהשפעתם של אמצעי תקשורת ההמונים (מסורתיים וחדשים כאחד) ויקנה כלים תיאורטיים ואנליטיים לחקר המדיה.

במסגרת הקורס ייבחנו שאלות כגון: כיצד נקבע סדר היום התקשורתי? מהם היחסים בין טכנולוגיות תקשורת וחברה? האם התקשורת משפיעה על התנהגותנו בתחום הפוליטי, הצרכני, ביחסים בין-אישיים ורומנטיים, או בהגברת האלימות? האם התקשורת משפיעה על תפיסת העולם שלנו, על מערכת הערכים והנורמות החברתיות ועל פערי הידע בחברה? כיצד מפקחת החברה על כלי התקשורת? 
דגש מיוחד יושם במהלך הקורס על בחינת נושאים אקטואליים בהקשר הישראלי והעולמי כאחד ועל פיתוח חשיבה ביקורתית. הקורס מבוסס על הרצאות פרונטאליות (שיעורים) המלוּוים בהדגמות ובדיונים בקבוצות קטנות (תרגולים).
דרישות/מטלות הקורס 

1. נוכחות חובה בתרגולים ובשיעורים, בהתאם להנחיות המחלקה לנוכחות בקורסי חובה.
2. קריאה שוטפת של הפריטים הביבליוגרפים הרלוונטיים לקראת כל שיעור ותרגול. הפריטים לקריאת חובה מסומנים ב-[*]
3. עבודת אמצע תינתן במהלך הסמסטר ובמסגרתה יידרשו הסטודנטים ליישם תיאוריה תקשורתית שנלמדה על אירוע אקטואלי. 
4. בסיום הסמסטר תתקיים בחינת סיכום מקיפה על כל החומר שנלמד בשיעורים ובתרגולים.
5. קריאת הקורס ובחינת הסיכום מחייבים התמצאות בנושאים אקטואליים. לכן הנכם, כסטודנטים לתקשורת, מצופים לעקוב אחר העיתונות היומית (מודפסת או מקוונת), הרדיו ותוכניות הטלוויזיה בערוצים השונים. 
מבנה הציון בקורס:

תרגול:  30% 
מבחן מסכם: 70%

הערות:
- ציון "עובר" בבחינה הוא תנאי להצלחה בקורס כולו.

- עמידה בכל חובות הקורס היא תנאי מעבר לשנה ב'.

מבנה הקורס ורשימת קריאה  (קריאת חובה מסומנת ב *)
חלק א: מבוא - שעורים 3-1

שעור מס' 1: מבוא: מהי תקשורת? היכרות עם התחום.
סילברסטון, ר. (2006). "המרקם של החוויה".  מדוע ללמוד מדיה? תל-אביב, רסלינג, עמ' 21 – 36.

]*[ McQuail, D. (2005). McQuail’s mass communication theory (5th edition). London: Sage. 


(ch.2 – Rise of the mass media, pp.23-46).

תרגול מס' 1: היכרות. הנחיות לקריאת מאמר אקדמי ומבנה מאמר אקדמי. 

אברהם, א. (1998 [1993]). התקשורת בישראל: מרכז ופריפריה בתוך: ד. כספי וי. לימור (עורכים), אמצעי תקשורת המונים בישראל (עמ' 506-479). תל-אביב: האוניברסיטה הפתוחה. 

שעור מס' 2:  סוגי תקשורת
[*] כספי, ד. (1995). "סוגי תקשורת", בתוך: כספי, ד. תקשורת המונים, כרך א'. תל-אביב: האוניברסיטה  הפתוחה, עמ'  30 - 57. 
תרגול מס' 2: סוגי תקשורת בעידן האינטרנט
ליימן-ווילציג, ש. (1994). המדריך השימושי לתקשורת. תל-אביב: ועדים (חלקים העוסקים ב"תקשורת המונישית"). 

שעור מס' 3:  מודלים של תקשורת
[*] כספי, ד. (1993).  תקשורת המונים- כרך א'. תל-אביב: הוצאת האוניברסיטה  הפתוחה (יחידה 1 –עמ' 12-25). 
זרמים ואסכולות מחקר (עמ' 190-173). תל-אביב: האוניברסיטה הפתוחה.

McQuail, D. (2005). McQuail’s mass communication theory (5th edition). London: Sage 


(ch.3 – Concepts and models for mass communication).  

תרגול מס' 3:  
פיסק, ג'. (1995). טלוויזיה: פוליסמיות ופופולריות. בתוך ד. כספי (עורך). תקשורת המונים:
הדגמת המודלים התהליכיים באמצעות טקסטים תקשורתיים שונים.
חלק ב: מקומה של התקשורת בחברה, שעורים 7-4
שעור מס'  4:  הקדמה לתיאוריות המאקרו: חברת ההמונים.

[*] כספי, ד. (1995). תקשורת המונים [חלק א'] (עמ' 68-62). תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה. 
תרגול מס' 4: הקדמה לניאו-מרקסיזם.
לזרספלד, פ. ומרטון, ר. (1995 [1948]). תקשורת המונים, טעם פופולארי ופעולה חברתית 
מאורגנת. בתוך: ד. כספי (עורך). תקשורת המונים: זרמים ואסכולות מחקר (עמ' 91-76).  תל-
אביב: האוניברסיטה  הפתוחה. 

שעור מס' 5: ניאו-מרקסיזם: התיאוריה הפוליטית-כלכלית, תיאוריית ההגמוניה, אסכולת פרנקפורט.

אדורנו, ת. (1999). עיון מחדש בתעשיית התרבות. בתוך: א. כ"ץ, י. ינוביצקי, ש. ויץ, מ. גורביץ' ומ. שיף (עורכים). תרבות, תקשורת ופנאי בישראל: תמורות בדפוסי הפעילות התרבותית 1990-1970 (עמ' 268-262). תל-אביב: האוניברסיטה הפתוחה. 

 [*] כספי, ד. (1995) תקשורת המונים [חלק א'] (עמ' 75-70). תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה.

Richards, J.I., & Murphy, J.H. (1996). Economic Censorship and Free Speech: The Circle of Communication between Advertisers, Media and Consumers. Journal of Current Issues and Research in Advertising 18: 21–34. 
תרגול מס' 5: 
המשך לזרספלד ומרטון (1995 [1948]).

לימור,י. ונוסק, ה. (2001). "הצנזורה של היד הנעלמה". קשר, 29, 98-110.
שעור מס' 6: יישומים עדכניים של הגישה הביקורתית: פמיניזם ופוסט-קולוניאליזם
Galician, M. L. (2004). Sex, love, and romance in the mass media: Analysis and criticism of unrealistic portrayals and their influence. Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum (ch.1, pp.3-5 and ch.4, pp. 67-80).

Fernandez, M. (2002). Post-colonial media theory. In: A. Jones (ed.), The feminism and visual culture reader (pp. 520-527). London: Routledge.

[*] Van-Zoonen, L. (1994). Feminist media studies (Chapters 1-2. pp. 1-28). London: Sage.
תרגול מס' 6: ניאו-מרקסיזם: תיאוריית ההגמוניה.

גיטלין, ט. (1995). התהליך ההגמוני בבידור המשודר בטלוויזיה בתוך: ד. כספי (עורך), תקשורת 
המונים: זרמים ואסכולות מחקר (עמ' 164-144).  תל-אביב: האוניברסיטה הפתוחה.
שעור מס' 7:  הגישה המבנית תפקודית
[*] כספי, ד. (1995). תקשורת המונים [חלק א'] (עמ' 92-76). תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה. 
McQuail, D. (2005). McQuail’s mass communication theory (5th edition). London: Sage 


(ch.3 – Theory of media and theory of society media).

תרגול מס' 7: המשך גיטלין (1995) ויישום הגישה המבנית תפקודית.
תקשורת אלטרנטיבית.
חלק ג: חקר השפעות התקשורת -  שיעורים 13-8
שעור מס' 8: מבוא –ממדים של השפעה תקשורתית וכרונולוגיה של חקר השפעות התקשורת
כספי, ד. (1995). תקשורת המונים [חלק ב'] (עמ' 19-12). תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה. 
רועה, י. (1994). שדים על הקיר - התקשורת החזקה נחלשת, מתחזקת, שבה ונחלשת. בתוך: י. רועה (עורך). אחרת על התקשורת: שבע פתיחות לעיון בתקשורת ובעיתונות (עמ' 106-85). אבן-יהודה: הוצאת רכס. 
]*[ Lowery, S. A., & Defleur , M. L. (1994). Milestones in mass communication research White Plains, NY : Longman. (ch.2 & ch.3).
תרגול מס' 8:  יישום - ממדים של השפעה תקשורתית

למיש, ד. (1998). "בית הספר כזירת האבקות: מקומה של תכנית הטלוויזיה WWF בחיי הילדים 
בחינוך היסודי". בתוך ד. כספי וי. לימור (ע'), תקשורת המונים בישראל, תל-אביב: האוניברסיטה הפתוחה. עע' 578-557.

שעור מס' 9: מסורת ההשפעות החזקות המוקדמות 

כספי, ד. (1995). תקשורת המונים [יחידה 5], עמ' 33-20. תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה.
 Rogers, E. M. (2002). Intermedia processes and powerful media effects. In J. Bryant and D. Zillman (eds.), Media effects: Advances in theory and research (2nd edition) (pp. 199-213). Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum. 
תרגול מס' 9: 
המחשה גל 1 (מחקרי קרן פיין ומלחמת העולמות)

שעור 10: מהשפעות חזקות להשפעות חלשות (1):  אסכולת המערכה והזרימה הדו-שלבית 

כספי, ד. (1995). תקשורת המונים [יחידה 5], עמ' 34-40).  תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה. 
Lowery, S. A., & Defleur , M. L. (1994). Milestones in mass communication research White Plains, NY : Longman. (ch.9).
תרגול מס' 10: תיאוריית הזרימה הדו-שלבית

כץ, א. (1995). הזרימה הדו-שלבית של התקשורת: דווח מעודכן של השערה, בתוך: כספי, ד. (עורך) תקשורת המונים. מקראה. תל-אביב: האוניברסיטה הפתוחה, עמ' 108-93.
שעורים 12-11: מהשפעות חזקות להשפעות חלשות (2):  אסכולות הפצת חידושים והשימושים והסיפוקים 

כספי, ד. (1995). תקשורת המונים [יחידה 5], עמ' 46-57).  תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה. 
כ"ץ, א. וגורביץ', מ. (2000). תפקידם של אמצעי תקשורת ההמונים בישראל: 1990-1970. בתוך א. 
כ"ץ, ה. האז, ח. אדוני, מ. גורביץ' ומ. שיף (עורכים). תרבות הפנאי בישראל: תמורות בדפוסי הפעילות התרבותית 1990-1970 (עמ' 311-321). תל-אביב: האוניברסיטה הפתוחה. 
כ"ץ, א' והאז, ה'. (1998). "עשרים שנות טלוויזיה בישראל, האם יש להן השפעות ארוכות-




טווח?", בתוך ד. כספי וי. לימור, אמצעי תקשורת המונים בישראל (עמ' 521–536). 




ת"א: האוניברסיטה הפתוחה. 

Katz, E., Blumler, J.G. and Gurevitch, M. (1974) “Utilization of Mass Communication by the Individuals”, in J.G. Blumler and E. Katz (eds.) The Uses of Mass Communication. Beverly Hills: Sage.
Rubin, A. M. (2008). The uses and gratifications perspective of media effects. In: J. Bryant and M. B. Oliver (eds.), Media effects: Advances in theory and research (3rd edition) (pp. 165-184). London: Routledge.
תרגולים מס' 12-11: אסכולת השימושים והסיפוקים במחקרים מודרניים 
Ruggiero, T.E. (2000). Uses and Gratification Theory in the 21st Century. Mass Communication and Society, 3(1), 3-38.
Harwood, J. (1999). Age identification, social identity gratifications, and television viewing. Journal of Broadcasting and Electronic Media, 43, 123-136. 

שיעור מס' 13: חזרה למבחן

תרגול מס' 13: חזרה למבחן

קריאה כללית מומלצת: 

כספי, ד. (1995). תקשורת המונים [כרכים א'-ג'] והמקראה. תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה. 
כספי, ד. (2011). סדר יום: תקשורת, חברה ופוליטיקה. ת"א: רסלינג.
לימור, י. אדוני, ח. ומן, ר. (2007). לקסיקון לתקשורת. תל-אביב: ידיעות תקשורת.

מקלוהן, מ. (2003). להבין את המדיה: שלוחות האדם. תל אביב: הוצאת בבל.

סילברסטון, ר. (2006). מדוע ללמוד מדיה. ת"א: רסלינג. 

לקסיקון לתקשורת. העין השביעית. המכון הישראלי לדמוקרטיה (מקוון).
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