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מטרות הקורס: 

הקורס יעשיר את הסטודנטים אודות ההיבטים החברתיים, הפסיכולוגיים, הכלכליים והאומנותיים של אמצעי תקשורת שהאספקט החזותי משחק בהם תפקיד נכבד: צילום, קולנוע, טלוויזיה ופרסומות. הדיון יוצא מיחידות חזותיות בסיסיות ומתקדם לניתוחים מורכבים. על הנושאים בהם נדון נמנים תפיסה וקשב לגירויים חזותיים, אסכולת הגשטאלט, המשמעות הפסיכולוגית של דרכי ביטוי ויזואליות, ז'אנרים וסגנונות, טעם הקהל מול דעת הביקורת, עולמם של אמנים, קונבנציות ואוונגרד, קיטש והומור ועוד.   

מטלות הקורס:

1. נוכחות בהרצאות ובתרגילים השתתפות פעילה.
2. בחינת גמר. הבחינה תקיף את חומר ההרצאות וחלק מהביבליוגרפיה (פריטים המסומנים בכוכבית) ותכלול שאלות פתוחות גדולות וקטנות, ניתוח תמונות ושאלות רב-ברירתיות ("אמריקאיות").
שקלול הציון הסופי:

הציון בקורס ייקבע בהתאם לציון הבחינה (100%) 

תוכן השיעורים ופריטי הקריאה:

שיעור 1:  יחידות חזותיות בסיסיות (קווים, צורות, אור, צבע, תנועה) והשפעותיהן על הצופים
Knobler, N. (1980). The visual dialogue (3rd edition). Philadelphia: Holt, Rinehart & Winston

(Ch. 1 - pp. 3-16).
  *  Williams, R. , & Newton, J. (2007). Visual communication (ch.11 – “Designing for meaning”, pp. pp.241-262). NY: Lawrence Erlbaum.
302.222 WIL  x 1   +  מאמר 11237

*  Solso, R. L. (1994). Cognition and the visual arts. (ch. 4 "Visual Cognition" – pp. 73-99). Cambridge, MA: MIT Press.
701.15 SOL  x 1  +  מאמר 11240 

שיעור 2:  יחידות חזותיות מורכבות (קומפוזיציות, תנועות מצלמה וכיוב') והשפעותיהן על הצופים

* Solso, R. L. (1994). Cognition and the visual arts. Cambridge, MA: MIT Press. (ch. 5 "Conext, Cognition, and Art" – pp. 101-127).
701.15 SOL  x 1  +  מאמר 11241
http://www.sprog.asb.dk/lma/analysis.htm
 (דף אינטרנט שמסכם את עקרונות התפיסה החזותית ויישומיה לניתוח ציורים וצילומים)
שיעור 3:  היבטים היסטוריים של תולדות האמנות – כיצד ניתן להסבירם על סמך עקרונות תפיסה חזותית

*Solso, R. L. (1994). Cognition and the visual arts. Cambridge, MA: MIT Press. (ch. 10 – pp. 129-146).
701.15 SOL  x 1

קרייטלר, ה., וקרייטלר, ש. (1972). הפסיכולוגיה של האומנויות. הוצאת ספרית הפועלים: ת"א (פרק ראשון).
701 קרי  X 4

שיעור 4: תקשורת חזותית כשפה וכאופנה

*Knobler, N. (1980). The visual dialogue (3rd edition). Philadelphia: Holt, Rinehart & Winston Inc. (Ch. 3 – pp.30-48).
  Barnard, M. (1998). Art, design and visual culture (Ch. 6 - pp. 124-142). NY: St. Martin’s Press.

*Witkin, R. W. (1995). Art and Social Structure. (Ch. 4, pp. 83-116). Oxford: Polity Press.

גומבריך, א. (1988). אמת וסטריאוטיפ. בתוך אמנות ואשליה: הפסיכולוגיה של הייצוג התמונתי. הוצאת כתר: ירושלים, עמ' 61-83.
701 גומ  X 1
שיעור 5: דרכי  מחקר בתקשורת חזותית א': ניתוחי תוכן כמותיים

*  Rose, G. (2001). Visual methodologies: An introduction to the interpretation of visual materials. . (Ch. 3 – pp. 54-68). London: Sage Publications.
שיעור 6: דרכי מחקר בתקשורת חזותית ב': סמיוטיקה 

*Rose, G. (2001). Visual methodologies: An introduction to the interpretation of visual materials. London: Sage Publications. (ch. 4 – pp. 69-99)
הערה: קריאת חובה – עמ' 69-82 בלבד

שיעור 7: צילום (ניתוח תמונות) 
  באזין, א. (1983) "הוויתה של הדמות המצולמת". בתוך הלגה קלר (ע.): עולם בדים. הוצאת עם עובד: ת"א. עמ' 249-255.
791.43 באז  X 5 (1974)

  באלאש, ב. (1983). "פניהם של בני אדם". בתוך הלגה קלר (ע.): עולם בדים. הוצאת עם עובד: ת"א. עמ' 35-38.
791.43 באז  X 5 (1974)

Sturken, M., & Cartwright, L. (2003). Practices of looking (pp.16-21). Oxford: Oxford University Press.
*Williams, R. , & Newton, J. (2007). Visual communication (ch.10 – “Sharing the vision: Photography as a medium of balance”, pp. pp.203-232). NY: Lawrence Erlbaum.
302.222 WIL  x 1  +  מאמר 11238
שיעור 8: קולנוע (כיצד הוא משתמש בתקשורת חזותית)

*   ג'אנטי, ל. (2000). להבין סרטים. הוצאת האוניברסיטה הפתוחה: ת"א. (עמ' 9-28, 34-40)
או"פ 10640  X 4 

*Williams, R. , & Newton, J. (2007). Visual communication (ch.14 – “Images that move and sound”, 
pp.333-356). NY: Lawrence Erlbaum.
302.222 WIL  x 1  +  מאמר 11239

הערה: קריאת חובה – עמ' 344-356 בלבד
שיעור 9: פרסום (ניתוח פרסומות)

     Dyer, G. (1982). Advertising as communication. London: Methuen & Co. (ch. 5 – “what do the advertisements mean”, pp. 86-111).

659.1 DYE  x 1
Messaris, P. (1997). Visual persuasion - The role of images in advertising, Thousand Oaks, CA: Sage. (ch. 2 – pp. 28-56).

*Hetsroni, A. (2005). Art in advertising: A cross cultural examination of ads and creatives. Visual Communication Quarterly, 12(1-2), 58-77.
מאמר 11251
שיעור 10:  עולמם של היוצרים - אמנים מול אומנים
*  Barker, E., Webb, N., & Woods, K. (1999). Historical Introduction : the idea of the artists. In E. Barker, N. Webb & K. Woods (Eds.), The changing status of the artist (pp. 7-25). New Haven, CT: Yale University Press.

701.0309409031 BAR  x 1  +  מאמר 11242
Barnard, M. (1998). Art, design and visual culture (ch. 3 - pp. 58-76). NY: St. Martin’s Press.

שיעור 11: עולמו של הקהל: טעם  גבוה מול טעם נמוך 

Bourdieu, P. (1991). Artistic taste and cultural capital. In J.C. Alexander & S. Seidman (Eds.), Culture and society: Contemporary debates. (pp. 205-215). Cambridge: Cambridge University Press.

306 ALE  x 1  +  מאמר 11236
*  Komar, V., & Melamid, A. (1994). Painting by numbers: The search for a people's art. The Nation, 259(10), 334-348.
מאמר 11252
Bunge, J., & Freeman-Gallant, A. (1999). Blue world order? A post-hoc statistical analysis of art preference surveys from ten countries. In J. Wypijewski (Ed.), Painting by numbers (pp. 89-123). Berkeley: University of California Press.
750.1 WYP  x 1  +  מאמר 11243

שיעור 12: עולם השוק: תהלכי הפקה ומסחר בתקשורת חזותית
*Barnard, M. (1998). Art, design and visual culture (ch. 4 – pp. 79-101). NY: St. Martin’s Press.
שיעור 13: טלוויזיה (כיצד היא משתמשת בתקשורת חזותית)

*Newcomb, H. (1974). Toward a television aesthetic. In Television: The most popular art 
(Ch. 10 – pp. 243-257). 

שיעור 14 :  סיכום: אסתטיקה, תקשורת חזותית ומדיה

*Cupchik, G. C., & Kemp, S. (2000). The aesthetics of media fare. In D. Zillman & P. Vorderer (Eds.), Media Entertainment: The psychology of its appeal (pp. 248-264).  Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum.
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