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תקציר הקורס
ימי ההסברה הממשלתיים, בהם המדינה הייתה השחקן הבלעדי במערכת היחסים הבינלאומיים תמו מן העולם. כעת, הכוח עובר במהירות לאזרחי העולם, אשר מנהלים ביניהם "דיפלומטיה עממית" חוצה יבשות. השילוב העוצמתי בין עליית המדיות החברתיות, יחד עם מהפכות דמוקרטיה וכיווץ עולמנו הגלובלי, הפך כל אזרח בעל אינטרנט  ל-"מערכת חדשות" מהלכת. כך, למרות שהמלחמה על "מוחם וליבותיהם של האנשים" איננה עוד חדשה, אנו נתקלים כיום במונח קריטי ומשוכלל ביחסים הבינלאומיים: "דיפלומטיה ציבורית"  (People to People או Peer to Peer). אולם לעיתים, מעורבות זו של אזרחי המדינות, מאפשרת גם השפעה ממשלתית ישירה שרוצה להשיג מטרות מכוונות ולעיתים מניפולטיבית. מתוך כך, בשנים האחרונות נוצר ארסנל גדול של כלי עבודה לציבור, המופעלים למען חיזוק דימוייהן ומעמדן של מדינות ושחקנים אחרים במגרש הבינלאומי, הדורשים לימוד ודיון מעמיקים בקרב כל סטודנט לתקשורת ואיש היחסים הבינלאומיים. אך כיצד המדינה אמורה להתמודד עם כוח הסברה אזרחי שכזה? מהו מיקומם החדש של אזרחי המדינה במאמץ ההסברתי הלאומי? אילו כלי "דיפלומטיה עממית" חדשים צצו? על שאלות חשובות אלה ואחרות, ייענה הקורס במהלך הסמסטר.
מטרת הקורס
קורס זה, יבקש בראש ובראשונה להקנות ידע מעודכן, מיומנויות וניסיון בפרויקט גמר, אשר יעזרו לבוגריו בכניסתם האפשרית לעולמות ההסברה והדיפלומטיה הציבורית בארץ ובחו"ל. הקורס יתמקד בניתוח מערכות הקשרים המשולשת שבין התקשורת, הציבור והממשל, תוך התמקדות באבולוציית הדיפלומטיה העממית ופירוט כליה החדשים והשונים. מערך השיעורים יתחיל מלימוד תיאורטי וסקירה ספרותית ואקטואלית בתחום, ויעבור בהדרגה ללימוד יישומי של האפליקציות השונות בדיפלומטיה הציבורית והעממית החדשה. הדיונים בכיתה ילוו בשימוש רציף באמצעי התקשורת המודרניים והדגמות חיות בכיתה, תוך שילוב הרצאות אורחים ומומחים בתחום. השתתפות בקורס תקנה לסטודנטים ידע והבנה עמוקה הכיצד מתנהלת הדיפלומטיה העממית בימנו, זאת על מנת לפתח את חשיבתם הביקורתית והבנתם בתהליכי קבלת החלטות, כחלק ממערכי ניהול מדיניות חוץ. 
יתרונות הקורס
· הסטודנטים המצטיינים יוגשו למועמדות למשלחת הסברה בחו"ל
· הפרויקטים המוצלחים ביותר יוגשו למקבלי החלטות בממשל הישראלי
· לקורס יוזמנו אנשי מקצוע מהארץ ומחו"ל להרצאות אורח מרתקות
· הקורס יכלול סיור בחדר מצב\ניו-מדיה  ממשלתי
מבנה הקורס
השיעור ייפתח בדיון וניתוח אקטואלי על המתרחש סביבנו ובנוסף, יתבקשו הסטודנטים לקרוא את הספרות הרלוונטית לשיעור. השיעור יתנהל ע"פ שיטת "דיון- סוקרטס" כמקובל בעולם האקדמאי המתקדם (המאפשר בונוס לציון). בסוף הסמסטר, יתבקשו הסטודנטים לבצע פרוייקט גמר שיכלול התנסות מעשית. 
חובות והרכב הציון בקורס:
· נוכחות סדירה בשיעורים!
· השתתפות הסטודנט\ית בשיעור ע"פ דיון סוקרטס – עד 10% בונוס (הוכחת ידיעת חומר הקריאה הנדרש וידע אקטואלי בסיסי במתרחש במערכת הבינלאומית)
· מבחן אמצע תיאורטי – 25%
· פרויקט גמר מעשי (60%) בדיפלומטיה ציבורית (כולל מצגת-15%) - בהנחיית המרצה- 70%
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