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רקע

התחרות הגדולה, העלייה הדרמטית במספר המוצרים על המדף יצרו מצב של שוק רווי מותגים. חברות משקיעות מאמצים וכסף כדי לזכות ביתרון תחרותי שיבדל אותן ואת מוצריהן. הבידול המבוסס על יתרון תחרותי העונה על ביקושים של קהלי היעד מהווה את ליבת המיתוג. 

מטרות הסדנה
כיוון שכולנו חיים את "עולם המותגים" מידי יום ביומו, מטרתה היא לאפשר הבנה טובה ומקצועית יותר של העולם הזה במערכת השיווקית.
ילמדו בה מושגי יסוד בתחום המותגים, תהליך בנייתם והתפתחותם, הבנה של מורכבותם, השפעתם על הצרכנים והעסקים, חשיבותם במערכת השיווקית וניתוח מותגים מובילים בארץ ובעולם.

במסגרת הסדנה נלמד להתמודד  עם שאלות מרכזיות כמו כיצד בונים נאמנות מותג, כיצד משדרגים מותג, תהליך המיתוג לשלביו, נכסיות המותג, וכיצד מנהלים ומודדים אותו. כמו כן, נלמד על עליית כוחו של המותג הפרטי, את הדרכים לנתח את אישיות המותג בגישה של האנשה, ומודלים למדידת עוצמת של המותג. 

הסדנא תעניק לסטודנטים את היכולת לנתח ביעילות את עולם המותגים בישראל ובעולם הן כצרכנים והן כאנשי מקצוע בעתיד.

דרישות הסדנה

· כל מפגש יהיה מורכב מהרצאה תיאורטית אשר תטפל בנושאים השונים ומתרגול של המשתתפים. 
· חלק בלתי נפרד מהסדנה הוא לימוד עצמי מחומר ביבליוגראפי אשר חלקו ימוקם באתר

· במחצית הסמסטר יתבקשו  יידרשו התלמידים להיערך להכנת עבודת הגמר אותה יצטרכו לבצע בבית., והיא תהווה 60% מהציון הסופי. השתתפות בכיתה תהווה  10% והתרגילים במהלך השנה    30%נוספים מהציון הסופי.
· נוכחות חובה ב 9 מתוך 12 המפגשים – על פי הוראות הנהלת המחלקה, היעדרות של 4 מפגשים תגרום להוצאת התלמיד\ה מהקורס.
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