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	בית-הספר לתקשורת


שיטות מחקר כמותיות בתקשורת

שנה"ל תשע"ב (2011/12) – סמסטר א'

קורס חובה 
מרצה: פרופסור אמיר חצרוני
מתרגלים : 
דוא"ל: amirhetsroni@gmail.com
מטרות הקורס: 
הקורס מפגיש את הסטודנטים עם העקרונות והסגנונות העיקריים של מחקרים כמותיים בתקשורת על יתרונותיהם וחסרונותיהם. המטרה היא שבוגרי הקרוס יהיו מסוגלים לתכנן בעצמם מחקר בהיקף מצומצם אותו יצבעו בפרו-סמינרים ובסמינרים. 
הנושאים שיידונו בקורס הם: עקרונות האמפיריציזם, תיאוריות ואקסיומות, אינדוקציה ודדוקציה, שאלות מחקר והשערות, משתנים והגדרתם, סולמות מדידה, דגימה, מהימנות ותוקף, מתאם וסיבתיות, בעיות אתיות במחקר, הטיות בתוצאות והערכת מחקרים. נתוודע גם לסגנונות העיקריים במחקר כמותי: ניסוי, שאלונים וסקרים, ניתוח תוכן ומדידות בלתי מתערבות וניתוח-על (meta-analysis). 
תנאי קדם:

קורסי החובה בסטטיסטיקה. שימו לב: השימוש במחשב במסגרת מחקר כמותי (תוכנת SPSS) נלמד בקורס נפרד.
מטלות הקורס:
1. הגשת תרגילים (ראה פירוט תחת "שקלול הציון הסופי")
2. בחינת גמר
שקלול הציון הסופי:

הציון הסופי יתבסס על שלושה תרגילים, אשר יוגשו במהלך הסמסטר ועל בחינה, שתיערך בסוף הסמסטר. במהלך הסמסטר, ייתכן שיתאפשר לסטודנטים להשתתף במחקרים שנערכים במסגרת בית הספר לתקשורת תמורת בונוס בציון (extra credit) של נקודות בודדות (1-5 נק' – בהתאם להיקף המחקר).  אפשרות זו תהיה פתוחה באופן שווה לכל הסטודנטים, במידה ויהיה צורך מצד חוקרי בית הספר, ולכן לא ניתן להבטיח זאת מראש.
תרגילים – יש להגיש (ניתן בזוגות)  3 תרגילים מבין 5 שיוצעו במהלך הסמסטר. התרגיל הראשון חובה, ויש לבחור שניים משלושה התרגילים הבאים אחריו. אין להגיש יותר מ-3 תרגילים.
תרגיל I -  שאלת מחקר, השערות מחקר וכתיבת סקירת ספרות (חובה) 
תרגיל  II  - כתיבת שאלון 
תרגיל III – תכנון מדגם והרצה של סקר

תרגיל IV - חיבור מפתח קידוד לניתוח תוכן
תרגיל V – איסוף מחקרים לניתוח על (meta analysis)
בחינה – תורכב משאלות פתוחות ומשאלות רב-ברירתיות (אמריקאיות).

משקל התרגילים בציון הסופי - 40% 
משקל הבחינה בציון הסופי - 60%. 

תוכן השיעורים ופריטי הקריאה:

הביבליוגרפיה מורכבת מפרקים בספרי לימוד המלמד את ההיבטים התיאורטיים וממאמרים המדגימים סגנונות מחקר ספציפיים. חומר הקריאה מתייחס לחומר שנלמד בכל שבוע בשיעור ובתרגיל. 

שבוע 1: 

שיעור: עקרונות פילוסופיים של המחקר המדעי – מהות האמפירציזם; פופר והניתנות להפרכה
תרגיל: פופר והניתנות להפרכה
בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידות נספח 4 ליחידה 1 ,1.5, 1.4, 1.2, 1.1)

 Keyton, J. (2006). Communication research: Asking questions, finding answers: NY: McGraw-Hill (ch. 2 – pp. 16-34),
שבוע 2: 

שיעור:  הגדרות נומינליות ואופרציונליות
תרגיל: שאלות מחקר והשערות מחקר 

בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידות 2.1, 1.3)

Keyton, J. (2006). Communication research: Asking questions, finding answers: NY: McGraw-Hill (ch. 3 – pp. 42-46),
שבוע 3: 

שיעור: מובהקות, גודל האפקט ועוצמה סטטיסטית
תרגיל: סוגי משתנים מתאם, סיבתיות והפרכת הסברים חלופיים 
בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידות 2.2, 2.3)

Whitley, B. W. (2002). Principles of research in behavioral science (pp. 431-434). Boston: McGraw-Hill.
Keyton, J. (2006). Communication research: Asking questions, finding answers: NY: McGraw-Hill 

(ch. 3 – pp. 46-52).
חצרוני, א. (2006). האפקטים החלשים של ההשפעות החזקות של התקשורת. בתוך ר. לזרוביץ, א. חיימוב, א. צ'ישינסקי וש. שהרבני (ע'). חוקרים בעמק – אוסף מאמרים של חוקרים במכללת עמק יזרעאל (עמ' 248-258).  
שבוע 4: 
שיעור: דגימה – עקרונות תיאורטיים (משפט הגבול המרכזי, חוק המספרים הגדולים, מסגרת הדגימה והתפלגות הדגימה)

תרגיל: דגימה – היבטים יישומיים (דגימה מקרית, דגימה שיטתית, דגימת שכבות ואשכולות, כדור שלג, מדגם מכסות, מדגם נוחות ומתנדבים)

בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידה 2.4)

Haslam, S. A., & McGarty, C. (2003). Research methods and statistics in psychology (pp. 180-190). Thousand Oaks, CA: Sage
שבוע 5: 

שיעור: מדידה – תכונות המדידה 

תרגיל: סולמות מדידה

בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידות 3.3.5 ,3.1)

שבוע 6: 

שיעור: מהימנות (הגדרות תיאורטיות ואופרציונליות) 

תרגיל: ניסוי – מהות המיפולציה, שליטה בשונות
בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידה 3.2)

שבוע 7: 

שיעור: מהימנות (מדדים)

תרגיל: מערכי ניסוי 

בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידה 3.3)

שבוע 8: 

שיעור: תוקף (הגדרות תיאורטיות ואופרציונליות) 

תרגיל: ניסוי – תוקף המערך הניסויי

בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידות  6.3, 6.1)

Morrsion, K. (2011). Searching for casualty in the wrong places. International Journal of Social Research Methodology. DOI:10.1080/13645579.2011.594293
שבוע 9: 

שיעור: תוקף (מדדים)

תרגיל: איומים על תוקף ניסוי

בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידה  6.2).
פרידמן, י' (2007, יוני). תוקף במחקרי הערכה. הרצאה שניתנה בכנס כיצד לתקף? סוגיות במדידה ובהערכה. ירושלים. 

King, C. M. (2000). Effects of humorous heroes and villains in violent action films. 

Journal of Communication 50(1) 5-24

(דוגמא למחקר שמשתמש בניסוי) 

שבוע 10: 

שיעור: סקר – מטרות סקר, סוגי שאלונים

תרגיל: שאלונים - חישוב גודל המדגם, כתיבת פריטים

בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידות  5.4-5.1).

וימן, ג' (2011). מדבר סקר תרחק (או, לפחות, מרוב הסקרים). בתוך: י. חקק, ל. קסן ומ. קרומבר-נבו (עו'). הכל מדיד? מבטים ביקורתיים על דירוג וכימות (עמ' 265-276). באר שבע: הוצאת אוניברסיטת בן גוריון בנגב.
Harmon, M. D. (2001). Affluenza: Television use and cultivation of materialism. Mass Communication & Society, 4(4), 405-418.

 (דוגמא למחקר שמשתמש בסקר ושאלון)

שבוע 11: 

שיעור: סקר – אינדקסים מרובים 

תרגיל: התנסות בבנית אינדקסים (תרסטון, ליקרט, גוטמן)

בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידה  5.6).


Rubin, R. R., Palmgreen, P., & Sypher, H. E. (1994). Communication research measures: A sourcebook. NY: Guilford Press.
(אוסף שאלונים)
שבוע 12: 

שיעור: ניתוחי תוכן 

תרגיל: טכניקות מחקר נוספות: מדדים ביולוגיים, meta analysis

Keyton, J. (2006). Communication research: Asking questions, finding answers: NY: McGraw-Hill 

(ch. 13 – pp. 232-247).
Allen, M., & Preiss, R. W.  (2007). Media messages and meta-analysis. In R. W. Preiss, B. M. Gayle, N. Burrell, M. Allen, & J. Bryant (Eds.), Mass media effects research: Advances through meta-analysis (pp. 15-30). London: Taylor & Francis (Lawrence Erlbaum Associates).
Farrar, K., Kunkel, D., Biely, E., Eyal, K., Fandrich, R., & Donnerstein, E. (2003). Sexual messages during prime-time programming. Sexuality & Culture, 7(3), 7-36.

(דוגמא למחקר שמשתמש בניתוח תוכן)
Hetsroni, A. (2007). Three decades of sexual content on prime-time network programming: A longitudinal meta-analytic review, Journal of Communication, 57(2), 318-348. 

 (דוגמא למחקר שמשתמש ב-Meta Analysis)
שבוע 13: 

שיעור: שיקולים אתיים במחקר 

תרגיל: הטיות בתוצאות
בייט מרום, ר' (2000). שיטות מחקר במדעי החברה. ת"א: הוצאת האוניברסיטה הפתוחה (יחידות 8.1, 7).

Keyton, J. (2006). Communication research: Asking questions, finding answers: NY: McGraw-Hill 

(ch. 5 – pp. 75-95).
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