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תאור הקורס:

נושא איכות הסביבה מצוי במודעות עולמית גוברת ותופס בשנים האחרונות חלק נכבד באסטרטגיה של גופים כלכליים גדולים בארץ ובעולם חברות ישראליות מובילות, כמו גם חברות ענק בינלאומיות  מובילות מהלכים ירוקים בחברות שלהם, כחלק מתפיסת עולם שלמה כי נקיטת פעולה למען הסביבה טובה גם לחברה העסקית . 
מגמות ירוקות בעולם ובארץ,  עקרונות השיווק והפרסום הירוק באמצעי התקשורת השונים, התנהגות צרכנים, תקשורת שיווקית ומושגים בסיסים 

מטרות הקורס: 
היכרות  עם נושא איכות הסביבה ומושגים בסיסיים באג'נדה ירוקה תוך גישה והתנסות רב תחומית.  הבנת חשיבות היישום של אג'נדה ירוקה  כאסטרטגיה של גופים כלכליים בארץ ובעולם.  תהליך פרסום ומיתוג ירוק  באמצעי התקשורת השונים והתנסות מעשית בהכנתה. 
ניתוח ותירגול מעשי בתחום השיווק הירוק,  אסטרטגיה שיווקית לגופים כלכליים .  בניית האסטרטגיה העסקית הירוקה, בניית תוכנית פרסומית, הכוללת , מסר שיווקי , מוצרים חדשים, תיכנון  הקמפיין והמדיה  באמצעי התקשורת השונים
הרכב ציון הקורס:

· נוכחות חובה במהלך בקורס  של 80% לפחות, קריאת מאמרים, השתתפות בדיונים בכיתה. 
· הגשת , 3 תרגילים בכתב ובמסגרת עבודה זוגית בכיתה– 30% מהציון .
· הגשת עבודת סיום במסגרת עבודה קבוצתית – 70% מהציון.
נושאי הקורס :

	מפגש
	נושא
	פירוט השיעור

	1
	המציאות הירוקה בארץ ובעולם 
	מגמות, חקיקה, השפעות הטכנולוגיה, צרכנים ודוגמאות מהעולם ומהארץ.


	2
	מגמות בעולם 

	 גלובליזציה, תקנים בינלאומיים, כלכלה ירוקה, ועדת קופנהגן, טרנדים: GENEROSITY' חיסכון, נתינה לסביבה, לוקאלי, אקולוגי, נוחיות ואפליקציות.

	3 
	 מסר ירוק ורווחיות 
	החיבור בין סביבה ועסקים מייצרת בידול מול מתחרים ומביאה גם לרווחיות ולקידום איכות הסביבה . ניתוח  מהעולם

	4
	מושגים בשיווק ירוק
	מושגים בסיסיים ירוקים- טביעת רגל פחמנית, בעיית המים, גזי פחממה, קיזוז, גריין וואש, אג'נדה ירוקה, אקולוגי, קיימות, מגוון ביולוגי, אנרגיה מתחדשת, הפחתת זיהום האוויר, מחזור RRR

	5-6
	אג'נדה ירוקה בענפים השונים 


	· אסטרטגיה ומגמה  ירוקה בתחומים והענפים השונים: החל ממדינות וערים, גופים ציבוריים, חינוך ירוק, גופי מדיה, ענפי הספורט, תעופה, תחבורה, משקאות, בנייה ירוקה,הלבשה, ועוד. (כולל דוגמאות) 

· הצגת שלב א בעבודה  

	7
	סוגיות בשיווק גלובאלי

	· סוגיות נבחרות בשיווק גלובאלי פרספקטיבה אסטרטגית,  להשגת המטרות האסטרטגיות בשווקים בינלאומיים עתירי תחרות, תוך הדגשת ההזדמנויות, הסיכויים והסיכונים. 
· מודל SWOT Positioning
· מודל 4 P'S

	8
	 קהלים ובחירתם
	העדפות של קהלים , ירוק כסמל סטטוס, בניית מותג חזק בעל ערכים וזהות מבודלת, בעלת ערכים פונקציונאליים ואמוציונאליים הרלוונטיים לצרכים של קהל המטרה.

	9

	eco branding
	תהליך המיתוג כחלק מן השינויים שחלו בכפר הגלובלי ,השפעת גורמי סביבה בתהליך המיתוג, זהות המותג ובנייתו, אסטרטגיות לפיתוח מותג. 

	10-11
	שיווק ירוק באמצעי התקשורת השונים

	אינטרנט, רשתות חברתיות, פרסום ירוק במדיות השונות, טלוויזיה, עיתונות, רדיו, פעילות קד"מ וגרילה ,שיווק חברתי ותרומה לסביבה, דוברות 

	13-12
	הצגת עבודות הסיום
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