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New Media
	שם הקורס:
	סדנת שיווק באינטרנט
	
	

	סוג הקורס:
	בחירה
	
	

	שנה
	סמסטר ב' תשע"ב
	
	

	דרישות קדם:
	מבוא לשיווק

	מרצים: 
עפרית קול אי-מייל: ofrit@netvision.net.il
יניב סבן אי-מייל: saban.yaniv@gmail.com

	אתר האינטרנט של הקורס:  
	בפורטל הלימודי

	מטרות/יעדי הקורס:

להקנות ידע בסיסי בשיווק באינטרנט. הקורס יעניק כלים, מידע ודוגמאות לעשייה שיווקית באינטרנט.

	תיאור תמציתי של הקורס:
למידת כלי התקשורת השיווקית המאפיינים את ערוץ האינטרנט לרבות: מוצרי הפרסום וניהול מדיה אינטרנטית, רכישת ומדידת המדיה, קידום אתרים (SEO), קד"מ וקמפיינים יוצרי מעורבות, בניית קשרי לקוחות, מכירות, בניית אתרים, יחסי ציבור ברשת, תקשורת שיווקית בווב 2.0. כל זאת מנקודת המבט של: הגולש, החברה העסקית, המדיה, ומשרד הפרסום.


	שיטות ההוראה:
הרצאות פרונטליות. דיונים בכיתה, וניתוחי אירוע.

	תנאים לעמידה בדרישות הקורס:

	חובות הסטודנטים ושקלול הציונים (באחוזים):  ראו נספחים המפרטים את המרכיבים השונים !

	פרוט המרכיב


	אחוז בציון הסופי
	פירוט(אופציונאלי) ראה נספח

	עבודת גמר המוגשת בצורה של פרזנטציה בכיתה.
	100%
	א

	נוכחות
	חובת נוכחות 80%. יתאפשרו עד 3 חיסורים, מעבר לכך הסטודנט לא יוכל לסיים את הסדנא.


	תוכנית הקורס:

	מבנה הקורס 

נושא מס' 1:
מבוא
נושא מס' 2:
התנהגות הצרכן החדש - שינויים בהתנהגות צרכנים בעקבות חדירת האינטרנט  
נושא מס' 3:

בניית אתר באספקט השיווקי 
נושא מס' 4:

קידום במנועי חיפוש SEO
נושא מס' 5:

מוצרי הפרסום באינטרנט וניהול המדיה  
נושא מס 6:

פרסום PPC במנועי לחיפוש

נושא מס' 7:

שיווק ברשתות חברתיות- פייסבוק, גוגל +, טוויטר
נושא מס' 8:

שיווק ברשתות חברתיות השאר: יוטיוב, בלוגים, שיווק שיחה ועוד
נושא מס' 9:

קד"מ וניהול קשרי לקוחות

נושא מס' 10:

שיווק וויראלי ויצירת מעורבות
נושא מס' 11:
מסחר מקוון
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