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תיאור ומטרת הקורס
הספורט שנתפס בעיני רבים כתחום בידורי, או לכל היותר כלכלי, הפך בהדרגה לגורם מרכזי ביותר בחברה המודרנית בכלל ובמוסד התקשורת בפרט. ערוצי ספורט בטלוויזיה משדרים משחקים ואירועי ספורט סביב השעון ונאבקים על זכויות שידור במחירים חסרי תקדים; מוספי הספורט בעיתונים היומיים התרחבו באופן בולט ונהפכו סיבה מרכזית לקניית העיתון כולו; הרדיו החל להקדיש רצועות שידור קבועות על בסיס יומי לספורט; ואתרי ספורט באינטרנט נצפים בשיעורים גבוהים במיוחד.
יחסי הזיקה והתלות ההדדית בין הספורט התחרותי והתקשורת, אפשרו יצירת רווחים כספיים מרשימים, אך גם הצריכו את כל ענפי הספורט כמעט לשנות את פניהם וחוקיהם, על מנת להתאים לכללי המשחק התקשורתיים החדשים. הקורס יסקור את התפתחותה של תקשורת הספורט, בעולם ובישראל, על מאפייניה הייחודיים, תוך הצגת סוגיות נבחרות, צדדים ביקורתיים ונושאים מרכזיים המעסיקים את תקשורת הספורט והמחקר בתחום. 
דרישות הקורס
נוכחות והשתתפות בכיתה (%10):  הסטודנטים נדרשים להגיע לכל שיעורים, בהתאם לתקנון המרכז, וליטול חלק פעיל בדיונים המתקיימים בכיתה. הן בהרצאות השוטפות והן במצגות הסטודנטים.

מבחן מושגים (%10):  בסיום הסמסטר הראשון תתבצע בחינת בקיאות בחומר הנלמד. 
הצגת המחקר (%10): במהלך הסמסטר השני יציגו הסטודנטים את נושא מחקרם מול הכיתה. המצגת תכלול את נושא המחקר, הרקע התיאורטי וממצאים ראשוניים, במידה וישנם. תנאי הכרחי להמשך הנוכחות בקרוס הוא אישור הצעת מחקר לעבודה הסמינריונית עד סוף הסמסטר הראשון.
עבודה (%60):  במוקד הסמינריון תעמוד בחינת יכולתם המחקרית של הסטודנטים. כל סטודנט יחקור נושא מתחום תקשורת הספורט. בחירת הנושא תוכל להיעשות עפ"י מערכי השיעור, עניין אישי, או בהתייעצות עם המרצה, ובכל מקרה, תעבור אישור מוקדם. העבודה, אשר תיכתב עפ"י כללי הכתיבה האקדמיים ותעמוד בהיקף ובסטנדרטים הנדרשים במרכז, תוגש לא יאוחר מיום הלימודים הראשון של שנה"ל תשע"א.
נושאי השיעורים ורשימת הקריאה (* פריטי החובה)
חלק א': ספורט כתופעה חברתית-תרבותית
קריאה
 .1 * Coakley, J. (2003). Sport in Society: issues and controversy. New York: Mostby.

2. * Rowe, D. (1995). Popular Cultures: Rock Music, Sport and the Politics of Pleasure, London: Sage (pp. 122-143). 
3. * בן-פורת, א. (2010). הזירה: תיאוריה סוציולוגית וספורט. בתוך: י. גלילי, ר. לידור וא. בן-פורת (עורכים), במגרש המשחקים: ספורט וחברה בתחילת האלף השלישי (עמ' 102-63). רעננה: האוניברסיטה הפתוחה. 
4. אלמוג, ע. (1998). מכיבוש ההר לכיבוש השער: מהפכת הספורט המקצועני בישראל והשפעתה על התרבות, מפנה, 23, 37-32.   
חלק ב': התפתחות תקשורת הספורט
קריאה
    1. * Raney, A. A. & Bryant, J. (2006). Handbook of Sports and Media, New-York: Routledge (pp. 21-44).
2. קאופמן, ח. (1997). ראשיתם של דיווחי הספורט בעיתונות העברית המנדטורית, בתנועה, ד' (1), 80-59.
3. פז, י. (2002). הספורט בעיתונות הכתובה בארץ-ישראל ובמדינת ישראל, בתוך: ח. קאופמן, וח. חריף (עורכים), תרבות הגוף והספורט בישראל במאה העשרים (עמ' 362-344), ירושלים: יד יצחק בן צבי.
4. * גלילי, י. (2000). מהסטדיום אל המדיום, בתנועה, ה' (4), 408-396.
חלק ג': שידורי ספורט כאירועי מדיה
קריאה
1. כץ, א. ודיין, ד. (1995). אירועים של אמצעי התקשורת, בתוך: ד. כספי (עורך), תקשורת המונים – מקראה (עמ' 141-132), תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה.
2. ברנשטיין, ע. (1990). טלוויזיה וספורט, בתוך: י. בן-אליעזר (עורך), הממלכה השביעית: סוגיות בתקשורת המונים (עמ' 84-79), תל-אביב: המכללה למינהל.
3. Rothenbuhler, E. W. (1988) The Living Room Celebration of the Olympic Games, Journal of Communication, 38 (4), 61-81.
חלק ד': יחסי הגומלין בין אמצעי התקשורת והספורט
קריאה
1. * Whannel, G. (2000). Sport and the media, In: J. Coakley & E. Dunning (Eds.), Handbook of sports studies (pp. 291-308), London: Sage. 
2. * ויינגרטן, ג. (2003). משולש מנצח: ספורט, טלוויזיה, כסף, פנים, 25, 48-42.
3. * גלילי, י. (2002). התקשורת האלקטרונית והספורט בישראל, בתוך: ח. קאופמן, וח. חריף (עורכים), תרבות הגוף והספורט בישראל במאה העשרים (עמ' 398-383), ירושלים: יד יצחק בן צבי.
חלק ה': תקשורת הספורט – סוגיות נבחרות  

א. שפה
קריאה
1. Kinkema, K. M., and Harris, J. C. (1992). Sport and the Mass Media, Exercise and Sport Sciences Reviews, 20, 127-159. 
2. * טנא, א. (2002). הלשון הציורית של עיתוני הספורט,  בתוך: ח. קאופמן, וח. חריף (עורכים), תרבות הגוף והספורט בישראל במאה העשרים (עמ' 382-363), ירושלים: יד יצחק בן צבי.
3. * רוזנטל, ר. (2003). נוק-אאוט בישורת האחרונה, פנים, 25, 65-56.
4. Balbus, I. (1975). Politics as Sports: The Political Ascendancy of the Sports Metaphor in America, Monthly Review, 26, 26-39.
5. * Jansen, S.C. & Sabo, D. (1994). The Sport/War Metaphor: Hegemonic Masculinity, the Persian Gulf War, and the New World Order, Sociology of Sport Journal, 11 (1), 1–17.
ב. מגדר, אתניות ולאומיות
קריאה
 1. * Tamir, I. & Galily, Y. (2010). Women's Sports Coverage in Israel: Perception versus Reality. International Journal of Sport Communication, 3 (1), 92-112. 
2. * Bernstein, A. (2002). Is It Time For a Victory Lap? International Review for the Sociology of Sport, 37 (3-4), 415-428.
3. * Billings, A. C. & Eastman, S.T. (2002). Gender, Ethnicity, and Nationality: Formation of Identity in NBC’s 2000 Olympic Coverage, International Review for the Sociology of Sport, 37 (3), 349-368.  
4. Jones, R., Murrell, A. J. & Jackson, J. (1999). Pretty Versus Powerful in the Sports Pages, Journal of Sport and Social Issues, 23 (2), 183-192.
5. Sabo, D. & Curry Jansen, S. (1992). Images of Men in Sport Media: The Social Reproduction of Gender Order, In: S. Craig (Ed.). Men, Masculinity, and the Media (pp.169-184), London: Sage.  

5. * חריף, ח. (2003). על מגרש הגאווה והלאומיות, פנים, 25, 9-4.
6. * שורק, ת. (2006). זהויות במשחק – כדורגל ערבי במדינה יהודית, ירושלים: מאגנס (עמ' 126-105).
ג. טכנולוגיה
קריאה
1. * Boyle, R. (2004). Mobile Communication and the Sports Industry: The Case of 3G, in: R. Boyle, P. Flood & K. Deirdre (Eds.), Sport and the Media: Recent Economic, Legal, and Technological Developments: A Special Double Issue of Trends in Communication, NJ: Lawrence Erlbaum Associates.  
2. Boyle, R. (2004). Sports journalism: Context and issues. London: Sage (Ch. 6. Sports journalism in the digital age. pp. 128-143).  
2. * Boyle, R. & Haynes, R. (2004). Football in the new media, New-York: Routledge (pp. 95-117).  
נושאים לדוגמה:

1. ייצוג קבוצות בעיתונות הספורט (מגדר, אתניות, לאום וכו').
2. שיקולי עריכה במדורי הספורט (מרכז ופריפריה; חדשות פנים וחוץ; ענפים וכו').
3. הבדלים בין אמצעי תקשורת שונים באופן סיקורן סוגיות ספורטיביות זהות.
4. ספורט ולאומיות – תקשורת הספורט כגורם המעצב זהות לאומית.
5. השיח הספורטיבי בתקשורת – שפה וביטויים; אלימות וכו'.

6. ספורט ורכילות – נפחם הגובר של האייטמים הצהובים במדורי הספורט.
7. השפעת הטכנולוגיה על צריכת תקשורת הספורט.
