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מטרות הסדנא
תכנון המדיה הולך ותופס חלק מרכזי בפעילות הפרסומית של המפרסמים בכל העולם.

באיזה ערוץ מדיה כדאי להעביר את המסר הפרסומי. באיזו עצמה. מתי. באילו חלקים של הערוץ.

מדיית המונים מול מדיה מפולחת (עד תקשור של אחד על אחד).

האם שווה להשקיע בתוכן שיווקי או להתמקד בפרסום רגיל?

לכל השאלות הללו אין "פתרון בית ספר" וכל החלטה משמעותה ממון רב (של המפרסם), שעלול להיות מבוזבז.

תכנון מדיה דורש יותר ויותר מקצוענות וכלי מיחשוב מתקדמים וכרוך בתהליכים מרתקים של יצירתיות וניהול מו"מ.

הסדנא מיועדת להקנות לסטודנטים הבנה בתהליכים ובמושגים הקשורים לתכנון המדיה.

היכרות עם עולם התוכן היחודי של העוסקים בתחום והתנסות מעשית כמתכננים תוך שימוש בחלק מהתוכנות היעודיות.
מבנה הסדנא והדרישות
הנוכחות יחד עם השתתפות והערכה בשיעורים יהוו 10% מהציון הסופי.

במהלך הסדנא יתבקשו הסטודנטים להכין שני תרגילים שיהוו 40% מהציון הסופי.

בסיום הסדנא יתבקשו להכין תרגיל סיכום שיהווה 50% מהציון הסופי.

כל התרגילים יוכנו בפאוורפוינט.

כל התרגילים יכללו שימוש באקסל (נדרש ידע בסיסי במרכיבי האופיס)

ביבליוגרפיה
אין ספר מרכזי מומלץ בעברית. ניתן להיעזר בספר:

  NTC Business Books בהוצאת Advertising Planning
ובמאמרים המתפרסמים בגלובס ובדה מרקר

תכנית המפגשים
1. מבוא לעולם הפרסום.
2. מבוא לתכנון מדיה, המדיה בישראל.
3. מה מאפיין כל אחד מערוצי המדיה: יתרונות וחסרונות.
4. קביעה והקצעה של תקציב המדיה: כמה כסף להשקיע בפרסום ואיך להקצות אותו.
5. מושגי יסוד בתכנון ובקניית מדיה.
6. קהלי מטרה, מגזרים.
7. שימוש בתוכנת יפעת.
8. שימוש בתוכנת TGI.
9. הגורמים המשפיעים על תכנית המדיה.
10. תכנון ביצוע התכנית וקניית המדיה: הפרמטרים. היצירתיות (הקשר בין הקראטיב למדיה). ההקצאה (פרסום ישיר, תוכן שיווקי, קד"מ). המתחרים וניהול המו"מ.
11. טלוויזיה: תכנון על פני רצועות זמן. ארכי תשדיר ושבועות.
12. אינטרנט: Analytics, AdWords רשתות חברתיות...
13. סיכום והכנה לתרגיל סיכום.


שעות קבלה: על פי תיאום טלפוני או במייל עם המרצה.

