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כשלמסעודה משדרות יש אייפון: טלוויזיה בעידן הניו מדיה / הילה לוינשטיין
מהי טלוויזיה כיום? כיצד היא מתמודדת עם קיומם של ערוצים חדשים בדמותם של iPhones ו- iPods? מהן ההשלכות הכלכליות, התוכניות והצורניות של עידן הניו מדיה על המדיום הטלוויזיוני? על שאלות אלו ואחרות נשיב במסגרת הקורס הנוכחי. מטרתו המרכזית של הקורס הנה לחשוף את הסטודנטים לאתגרים שמציב עידן הניו מדיה בפני מודל הטלוויזיה המסורתי ולפתח אצלם פרספקטיבה רב ממדית של המדיום הטלוויזיוני בן ימינו. היכרות עם חוקי המדיום ועם הכוחות הטכנולוגיים שעשויים לערער אותם היא תנאי הכרחי להבנתה של תעשיית הטלוויזיה בעידן המודרני.

הקורס יחולק לשני חלקים. בחלקו הראשון נאפיין מצד אחד את החוקים הצורניים והתוכניים על פיהם פעל המדיום הטלוויזיוני בעידן ה"ישן" ומהצד השני את תהליך הconvergence (התלכדות) העומד בבסיסו של עידן הניו מדיה. המשגה כפולה זו תניח את התשתית הרעיונית לחלקו השני של הקורס, בו נדון באתגרים השונים הניצבים בפני הטלוויזיה בעידן של convergence ובשינויים שהיא עוברת בעקבותיו.

מרכיבי הציון הסופי:

1. עבודת גמר – 100%. הנחיות מפורטות יינתנו לקראת חלקו השני של הסמסטר.
השיעורים יתבססו על חומרי הקריאה המופיעים בסילבוס. פריטים המסומנים ב (*) הנם פריטי קריאת חובה. 

פרטים ליצירת קשר: hilalow@gmail.com. 

שעת קבלה: ימי ראשון 14:30-15:30 בתיאום מראש בלבד.

חלק א': מהו עידן הניו מדיה ומדוע הוא מהווה אתגר למדיום הטלוויזיוני?

שיעור 1: מבוא - מאפיינים היסטוריים, צורניים ותוכניים של המדיום הטלוויזיוני 
(*) גריפסרוד, י. (1998). טלוויזיה, שידור, שטף: דימויי מפתח בתיאוריה של הטלוויזיה. בתוך: ליבס, ת. ומ. טלמון (עורכות), תקשורת כתרבות: מקראה, חלק ב' (עמ' 132-150). תל-אביב: האוניברסיטה הפתוחה.
כספי, ד. (1995). תקשורת המונים, כרך א' (עמודים 186-201). תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה.
Creeber, G. (2004). Serial Television: Big Drama on the Small Screen. London: British Film Institute.

Newcomb, H. (2005). The development of television studies. In: J. Wasko (ed.), A Companion to Television (pp. 15-28). Oxford: Blackwell Publication.  
(*) Uricchio, W. (2008). Television's first seventy-five years: The interpretive flexibility of a medium in transition. The Oxford Handbook of Film and Media Studies, pp. 286–305. Oxford: Oxford University Press.. Available at: http://web.mit.edu/uricchio/Public/pdfs/pdfs/oxford%20handbook.pdf.


Uricchio, W. (2009). Contextualizing the broadcast era: Nation, commerce, and constraint. The ANNALS of the American Academy of Political and Social Science, vol. 625 no. 1, 60-73. available at: http://web.mit.edu/uricchio/Public/pdfs/pdfs/ANNALS339145.pdf.


שיעורים 2-4: קהלים טלוויזיוניים – על חקר קהלים ועל דעת קהל: היבטים היסטוריים, מבניים ומתודולוגיים. 
(*) הול, ס. (1993). הצפנה פענוח. בתוך ת. ליבס ומ. טלמון (עורכות). תקשורת כתרבות. כרך ב (עמ' 390-402). תל אביב: האוניברסיטה הפתוחה.

(*) סילברסטון, ר. (1994). על קהלי הטלוויזיה. בתוך: ליבס, ת. ומ. טלמון (עורכות), תקשורת כתרבות: מקראה, חלק ב' (עמ' 215-307). תל-אביב: האוניברסיטה הפתוחה.

Abercrombie, N. & Longhurst, B. (1998). Audiences: A Sociological Theory of Performance and Imagination. London: SAGE Publications.
(*) Alasuutari, P. (1999). Introduction: Three Phases of Reception Studies. In P. Alasuutari (ed.). Rethinking the Media Audience (pp. 1-21). London: Sage Publications.

Cohen, J.  (2006). Audience identification with media characters. In Bryant, J. & P. Vorderer (Eds.). The psychology of entertainment (pp.183-198).  Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum.
(*) Lewis, J. (2005). Television and public opinion. In: J. Wasko (ed.), A Companion to Television (ch. 23). Oxford: Blackwell Publication.  
(*) Lindlof, T. R.. (1991). The qualitative study of media audiences. Journal of Broadcasting & Electronic Media, 35 (1): 23-42. 

Murdock, G. (2005). Who rules TV? States, markets and the public interests. In: J. Wasko (ed.), A Companion to Television (pp. 157-173). Oxford: Blackwell Publication.

Schroder, K. C. (2000). Making sense of audience discourses: Towards a multidimensional model of mass media reception. European Journal of Cultural Studies, 3 (2): 233-258.

שיעורים 5-6: ניו מדיה: התפתחות, מאפיינים ומגמות
(*) Deuze, M. (2009). Convergence culture and media work. in Holt, J. and A. Perren (eds.). Media Industries (pp. 144-155). Wiley-Blackwell. 
(*) Jenkins, H. (2008). Convergence culture: Where old and new media collide. NY: NYU Press

Manovich, L. (2001). The language of new media. MIT press. Available at: http://www.andreknoerig.de/portfolio/03/bin/resources/manovich-langofnewmedia.pdf.

Manovich, L. (2003).New Media from Borges to HTML. In Wardrip-Fruin, A. and Montfort, L. (eds). The New Media Reader (pp. 13-25). Cambridge, MA: MIT Press. Available at: http://www.andreknoerig.de/portfolio/03/bin/resources/manovich-langofnewmedia.pdf
חלק ב': מ-broadcast ל-webcast: אתגרי הטלוויזיה בעידן של ניו מדיה
שיעור 7: חושבים מחוץ לקופסה –מהי טלוויזיה בעידן הניו המדיה

(*) Green, J. 2008. ‘Why do they call it TV when it’s not on the box? ‘New’ television services and old television functions’. Media International Australia, 126, pp. 95-105

Levine, E. (2008). Distinguishing television: The changing meanings of television liveness. Media Culture & Society, 30, 393-409.
(*) Spigel L. & Olsson, J. (2005).Television After TV: Essays on a Medium in Transition (pp. 1-45). Raleigh: Duke University Press.
Turner, G. Tay, J. (2009). Television Studies after TV: Understanding post-broadcast television. New York: Routledge.

שיעורים 8-9: קהלים בעידן הניו מדיה – סגמנטציה ואקטיביזציה:
(*) Andrejevic, M. 2008. Watching Television Without Pity: The productivity of online fans. Television and New Media 9, 1: 24-46.

Bruns, A. (2008). Reconfiguring television for a networked, produsage context. Media International Australia, 126, pp. 82-94
.

(*) Caldwell, J.T. (2002). New media/old augmentations: Television, the internet, and interactivity’, in A. Jerslev (ed.) Realism and `Reality’ in Film and Media. Copenhagen: Museum Tusculanum Press.
Gawlinski, M. (2003) Interactive Television Production, Oxford: Focal Press 

Gerbarg, D. (2008). Television Goes Digital. Springer.

Fischer, G. (2002).Beyond 'Couch Potatoes': From Consumers to Designers and Active Contributors. First Monday 7.12. 

(*) Livingstone, S. (2004). The challenge of changing audiences: Or, what is the audience researcher to do in the age of the internet?. European Journal of Communication, 19.1: 75-86. (2004)
Rizzo, T. (2007). Programming your own channel: An archaeology of the playlist, in A.Kenyon (ed.), TV Futures: Digital Television Policy in Australia. Melbourne, Melbourne University Press, 1087-131.

Seiter, E. (1999). Television and new media audiences (pp. 1-20). Oxford: Clarendon Press. 

שיעור 10: אתגרים כלכליים ומודלים לפרסום
Banks, J. & Humphreys, S.(2008). The Labour of User Co-Creators: Emergent social network markets?. Convergence: 14, 4: 401-418.

Caldwell, J.T. (2004). Convergence television: Aggregating form and repurposing content in the culture of conglomeration, in Spigel, L. and Olsson, J, (eds.), Television after TV: Essays on a medium in transition, 45-56. Raleigh: Duke University Press.

(*) Cravens, D., Piercy, N. and Low, G. (2002). The innovation challenges of proactive cannibalisation and discontinuous technology. European Business Review, vol. 14, pp. 257-268. 
(*) Lotz, A. D.  (2006). Advertising after the Network Era: Causes and consequences. Society for Cinema and Media Studies. Vancouver, Canada.

Napoli, P.M. (2003). Audience Economics: Media Institutions and the Audience Marketplace. New York: Columbia University Press.

שיעורים 11-12: פרוגרמינג ותוכן
(*) Lotz, A.D. (2009). Beyond Prime Time: Television programming in the post-network era. New York: Routledge.

(*) Dawson, M. (2011). Television’s aesthetic of efficiency: Convergence television and the digital short. in James Bennett and Niki Strange

(eds.) Television As Digital Media. Durham: Duke University Press. Available at: bgock.com/maxdawson/research.../Ch_10_Dawson_Revised_DUKE.pdf.

Dawson, M. (2011). Television abridged: Ephemeral texts, monumental

seriality, and TV-digital media convergence, in Paul Grainge (ed.) Ephemeral media: Transitory Screen Culture from Television to YouTube. London: BFI.
Handler-Miller, C. (2004). Digital storytelling: A creator's guide to interactive entertainment (pp. 3-21). USA: Focal Press. 

שיעור אחרון: סיכום – אבולוציה או רבולוציה? מבט לעתיד
Boddy, W. (2002). New media as old media: Television. In Harries, D. (ed.) The New Media Book (pp. 242-253). London: British Film Institute. 

Uricchio, W. (2002). Old media as new media: Television. In Harries, D. (ed.) The New Media Book (pp. 219-230). London: British Film Institute.
Katz, E. & Scannell, P. (2009). The End of Television? Its Impact on the World (So Far). The Annals of the American Academy of Political and Social Science, Vol. 625, September. 
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